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Este papel fundamental de las acciones e iniciativas
comunicativas en el quehacer de los Consejos Territoriales de

Paz implica una comprensión de la comunicación como
proceso y escenario que, al permitir el encuentro, el diálogo y
la transformación de imaginarios, puede contribuir de manera

decisiva a la consolidación de la paz, la reconciliación y la
convivencia. Cuando compartimos con otros y ponemos

asuntos en común, se abren caminos de acción colectiva  que
proyectan otros futuros posibles.
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Campo Pregunta orientadora

Nombre tentativo de la campaña ¿Cómo queremos llamarla? Una frase corta, evocadora, que diga algo
sobre el territorio y la paz.

Propósito de la campaña ¿Para qué? ¿Por qué vale la pena comunicar esto aquí y ahora?

Públicos objetivo ¿A quiénes les queremos hablar? Identifiquen sectores concretos:
jóvenes, líderes barriales, comunidades educativas, familias…

Mensajes clave ¿Qué queremos que piensen, sientan o hagan quienes nos leen, ven o
escuchan? Máximo tres mensajes.

Acciones comunicativas concretas ¿Qué vamos a hacer? Mínimo tres propuestas aplicables en su territorio
(redes, eventos, piezas gráficas, radio, murales, etc.).

Canales y medios del territorio ¿Por dónde vamos a comunicar? ¿Qué emisoras, plazas, grupos de
WhatsApp, redes o eventos usa la gente de su municipio?

NUESTRA CAMPAÑANUESTRA CAMPAÑANUESTRA CAMPAÑANUESTRA CAMPAÑA

¿Para qué nos serviría comunicar las experiencias y aprendizajes de los jóvenes en la construcción de paz
desde el rol de consejeros de paz? 
¿Por qué es importante promover liderazgos juveniles en los Consejos de Paz de nuestros territorios? 
¿Qué mensaje quisiéramos posicionar sobre el papel de las juventudes en la construcción de paz? 
¿Cuál es esa historia de liderazgo juvenil que nadie ha contado?
¿Qué historia de paz de su municipio merece ser conocida por todo el país?



 Así como la comunicación tiene muchos rostros, la paz también los tiene. La paz no es
una sola cosa: es, como lo describió el Papa Francisco (2020, n. 145), un “poliedro”, una

figura con muchas caras, donde cada cara refleja una dimensión distinta de la paz y
todas son necesarias para que el conjunto tenga forma y sentido.





Formación y pedagogía para la paz.
Difusión y apropiación territorial del Acuerdo Final de Paz.
Diseño e implementación de campañas masivas de
sensibilización y cultura de paz.
Promoción del diálogo, la reconciliación y la
transformación pacífica de conflictos.
Visibilización y participación de sectores históricamente
discriminados y poblaciones diversas.
Construcción de escenarios de interlocución entre
sociedad civil e institucionalidad.
Fortalecimiento de narrativas y procesos comunitarios
orientados a la convivencia y la paz territorial.
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EN UNA CAMPAÑA DE COMUNICACIONES
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INICIATIVAS INSPIRADINICIATIVAS INSPIRAD      RASRASINICIATIVAS INSPIRADINICIATIVAS INSPIRAD      RASRAS

La idea no es copiar ningún ejemplo: es mirar con ojos
abiertos todo lo que ya se ha desarrollado y dejar que eso
despierte ideas propias

Emisora itinerante: Onda
Alternativa. Radio

ambulante que recorre
territorios generando

diálogos entre voces locales.

Cómic: Cuando la tierra
habla. Narrativa gráfica
educomunicativa sobre

desastres socioambientales,
enfocados en pedagogía con

primeras infancias.

Tejido comunitario:
Tejedoras de

Mampuján. El tejido
como herramienta de
memoria y sanación

colectiva.

Cine al Parque.
Proyecciones

comunitarias en
espacios públicos

como acto de
reconocimiento y

diálogo.

Redes sociales: Consejo de
Paz de Hacarí (Norte de

Santander). Uso sistemático
de Facebook para visibilizar

procesos, construir
comunidad digital y rendir

cuentas a la ciudadanía.
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Del territorio a la nube: 
El Consejo de Paz digital

1. Accesibilidad: Elegir
las redes más reales
para tu territorio.

2. Creación:
Establecer identidad y
línea editorial claras.

3. Innovación:
Generar contenidos
atractivos con las
herramientas a mano.

4. Inclusión: Promover
la participación de los
grupos excluidos.

5. Evaluación: Medir el
impacto y los
resultados de tu ruido.

NotebookLM





Etapa 6: 
Devolución.
Entrega a los
territorios para su
implementación
autogestionada.

Transformar la data en acción pura
(Fase II)

Etapa 4: 
Análisis
Comparativo.
Identificar cruces,
resonancias y
singularidades
territoriales.

Etapa 5: 
Diseño de
Campaña.
Documento final
con los 7
componentes
(objetivos, públicos,
mensajes, canales,
acciones).
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Diseñar una actividad de cartografía corporal del territorio donde los
jóvenes dibujen en un gran papelógrafo los ríos, montañas y comunidades,
y sobre eso escriban “lo que duele” y “lo que sana” en términos de
comunicación.
Invitar a una emisora comunitaria local para que grabe cápsulas con los
jóvenes durante el taller, aprovechando la alta valoración de la radio 

      en la región.

VOCES DESDE LOSVOCES DESDE LOS
TERRITORIOSTERRITORIOS
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TERRITORIOSTERRITORIOS

Ecos de la sesión previaEcos de la sesión previa  Ecos de la sesión previa 
CHOCÓCHOCÓCHOCÓCHOCÓ



Incluir al menos dos líderes campesinos (no jóvenes) como invitados para que
compartan sus percepciones sobre qué mensajes de paz les gustaría recibir y a
través de qué canales.
Diseñar colectivamente una “maleta de campaña rural” que contenga guiones
para radio comunitaria, afiches en letra grande y dinámicas casa a casa.
Que los jóvenes creen un borrador de pieza comunicativa (afiche, cuña radial,
guion de video) dirigida específicamente al campesinado.
Gestionar alianzas con la UMATA o Juntas de Acción Comunal para facilitar la 

       logística en zonas veredales.
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Realizar el taller en un espacio con garantías de seguridad y acceso (preferiblemente
Ocaña o Tibú, con coordinación con la Alcaldía y personería). Evitar zonas de alto riesgo.
Diseñar una actividad de “mensajes para el territorio” usando solo materiales
analógicos (cartulinas, marcadores, recortes) para reivindicar que la comunicación de
paz no depende de internet.
Grabar en audio (con celular) cada compromiso y cada propuesta para luego editarlo
como una cápsula sonora que pueda difundirse por altoparlantes en zonas sin datos.
Facilitar un espacio de intercambio de experiencias entre los tres municipios (Hacarí,
Ocaña, Tibú) con una dinámica de “pesca de ideas” donde cada grupo cuente una acción
de paz que ya esté haciendo y que merezca ser amplificada.
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Ecos de la sesión previaEcos de la sesión previa  Ecos de la sesión previa 
Hacer una “rueda de experiencias” al inicio del taller: cada joven dispone de 3 minutos para contar
una acción de paz que haya realizado o visto en su comunidad. Usar un cronómetro y aplausos para
generar energía.
Diseñar una dinámica de “teatro foro” donde los participantes representen situaciones cotidianas de
conflicto y propongan soluciones comunicativas (campaña en acción).
Alternar momentos de trabajo en grupo con juegos de activación (cada 45 minutos, un ejercicio lúdico
de 5 minutos: “el mensaje secreto”, “teléfono roto de la paz”).
Invitar a un colectivo de artivistas juvenil de Popayán o Caloto para que facilite un taller express de
esténcil o grafiti con mensajes de paz, aprovechando la alta valoración del artivismo en la región.
Garantizar que al menos dos jóvenes de cada municipio (Corinto, Caloto, Santander de Quilichao)
puedan asistir, y diseñar una actividad de “gemelos de campaña” donde emparejen un municipio con
otro para diseñar una pieza conjunta.

CAUCACAUCACAUCACAUCA
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NARIÑONARIÑONARIÑONARIÑO

Aprovechar la riqueza étnica (indígenas, afro, mestizos) del departamento para que
los jóvenes diseñen mensajes en tres lenguajes: español, nasa yuwne, y castellano
afro. Traducir las frases clave de la campaña.
Realizar una salida corta a un espacio público del municipio (plaza, parque) para
hacer una intervención simbólica de 15 minutos (carteles, canto, performance) y
registrar reacciones. Eso alimentará el análisis de públicos.
Facilitar la conexión con la emisora de la Universidad de Nariño o radios
comunitarias de Samaniego para que los jóvenes puedan grabar cuñas radiales
durante el taller.



Campo Pregunta orientadora
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¿Para qué nos serviría comunicar las experiencias y aprendizajes de los jóvenes en la construcción de paz
desde el rol de consejeros de paz? 
¿Por qué es importante promover liderazgos juveniles en los Consejos de Paz de nuestros territorios? 
¿Qué mensaje quisiéramos posicionar sobre el papel de las juventudes en la construcción de paz? 
¿Cuál es esa historia de liderazgo juvenil que nadie ha contado?
¿Qué historia de paz de su municipio merece ser conocida por todo el país?



Un mensaje suelto:
Un post en redes, un volante, un comentario en clase.
Es solo una pieza. No tiene estrategia ni seguimiento.

Una campaña de comunicación:
Varias acciones coordinadas, con un nombre, un

propósito, audiencias definidas y mensajes que se
repiten en distintos canales durante un tiempo.

Campaña comercial:
Busca vender un producto o servicio. Su éxito se mide

en ventas o clientes ganados. El fin es económico.

Campaña social / de paz:
Busca cambiar actitudes, promover valores o

visibilizar una causa. Su fin es el bienestar colectivo,
sin ánimo de lucro.

La campaña que ustedes van a diseñar es una campaña de comunicación social. Comunican una causa: el papel
de los jóvenes en la construcción de paz desde los Consejos de Paz. 

El "producto" que ofrecen es una idea, un valor, una historia que merece ser conocida.

Una campaña de comunicación es una serie de acciones planificadas y coordinadas que
buscan transmitir un mensaje claro a un público específico, para generar un cambio: 

en lo que piensan, en lo que sienten o en lo que hacen.

NUESTRA CAMPAÑANUESTRA CAMPAÑANUESTRA CAMPAÑANUESTRA CAMPAÑA



UN EJEMPLO DE CAMPAÑAUN EJEMPLO DE CAMPAÑAUN EJEMPLO DE CAMPAÑAUN EJEMPLO DE CAMPAÑA

https://codepen.io/Carlos-Henao-Gaviria/full/wBzbzPj
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Apoyo a la implementación del Acuerdo de Paz y Fortalecimiento de las
Condiciones para la Reconciliación en Contextos Territoriales
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